Бюджет на Държавна агенция по туризъм за 2009 год. и прогноза за 2010 и 2011 год. в програмен формат 
(съгласно разходните тавани за периода)
I. Мисия
Осъщестяване на държавната политика в областта на туризма. Популяризиране на България като атрактивна туристическа дестинация на международните и вътрешния пазар.

II. организационно развитие и капацитет 

Държавна агенция на туризъм е специализиран орган на Министерския съвет за ръководство, координиране и контрол в областта на туризма.  В организационната и структура влизат 4 дирекции – обща администрация и 3 специализирани дирекции (дирекция „Туристичека политика”, дирекция „Регистрация и категоризация” и дирекция „Маркетинг, реклама и информация”).

III. Политика в областта на туризма
Визия за развитието на политиката по Устойчивото развитие на туризма
Държавната агенция по туризъм осъществява държавното управление в туризма като:

- разработва краткосрочни концепции и програми за развитие на туризма и предлага на Министерския съвет за приемане на стратегия за развитие на туризма;
- извършва регистрация на туроператорска или туристическа агантска дейност и категоризация на туристически обекти;
- представлява Република България пред международните органи и организации в областта на туризма и изпълнява и координира изпълнението на задълженията на Република България, произтичащи от членството й в международни органи и организации;

- осъщестява методическото ръководство на дейността на регионалните и местните туристически информационни центрове;

- организира създаването и поддържането на единна система за туристическа информация, включително на Нацианалния тирустически регистър

- осигурява информационно обслужване и подпомага участието на български фирми в панаири и прояви, свързани с туризма;

- разработва и участва в обсъждането на проекти на нормативни актове в областта на туризма;

- реклама на България като целогодишна туристическа дестинация.

Приоритети на държавната агенция по туризъм са:

- да се осигури дългосрочна конкурентоспособност, жизненост и просперитет на предприятията от туристическия сектор и дестинациите.  

- да се осигурят възможности за качествена заетост, предлагащи справедливо заплащане и достойни условия на труд за всички служители, като се избягват всякакви форми на дискриминация.  

- да се повиши качеството на живота в местните социални общности чрез развитие на туристическия сектор и да бъдат привлечени тези социални общности към процеса на тяхното планиране и управление.

- да се осигури безопасно, удовлетворяващо и приятно прекарване за посетителите, достъпно за всички, без всякаква дискриминация по отношение на пол, раса, физически увреждания или по друг начин.

- да се намали замърсяването и разрушаването на глобалната и местната околна среда и използването на ценни ресурси от туристическите дейности. 

- да се поддържа и утвърждава културното богатство и биоразнообразието и да се допринася за тяхната цялостна оценка и съхранение. 

- представяне на специализирани форми на туризъм – културно-познавателен, еко-, балнео- и спа туризъм, младежки, гурме-туризъм и винарски турове, спортен, конгресен и др. и разнообразяване на традиционните масови продукти с цел утвърждаване на България като туристическа дестинация на четирите сезона.

- участия на международни туристически и специализирани изложения на основни и перспективни пазари с цел имиджово представяне на страната, повишаване информираността на посетителите относно разнообразните възможности за туризъм, осъществяване на контакти с чуждестранни туроператори и агенции за включване на България в програмите им за 2009/2010 г. или за тяхното обогатяване. Представянето ще се осъществи на регионален / продуктов принцип в зависимост от предлагането на съизложителите.

- организиране на журналистически турове на представители на авторитетни медии, както и посещения на снимачни екипи от целевите пазари, вкл.пазар България за повишаване информираността на потребителите за дестинация България.

- осъществяване на рекламна кампания в печатни и телевизионни медии на основни пазари за запазване позициите на България и насърчаване записванията за страната. Периодите на кампанията са събразени със спецификата и периода на вземане на решение за почивка на съответните пазари.

- осъществяване на масирана комуникационна кампания, насочена към пазар България – участия в регионални и продуктови изложения и семинари, организация на журналистически пътувания, телевизионна реклама, печатна реклама, специализирани радио- и телевизионни предавания и т.н.

- промоция на туристическите региони в страната чрез съвместно разработване на брандинг стратегия, комуникационна политика за представяне и позициониране на международния и вътрешния пазар, разработка на рекламни материали и Интернет приложения, методика и организация на структура на работа на регионални туристически организации в страната.

- откриване на национални туристически представителства на целеви пазари – в Германия, Великобритания, Русия, Скандинавия и Централна Европа съвместно с държавни институции, мисии и посолства зад граница и неправителствени организации.

Полза/ефект за обществото от политиката по туризма

 
1. Намаляване на сезонността на търсенето на туристическите продукти осигурява целогодишно работни места на на заетите в туризма.

2. Подобряване на качеството на работните места в туризма. 
3. Нарастване на прихдите от международен туризъм.
Взаимоотношения с други институции, допринасящи за изпълнение на политиките

1. С Министерство на външните работи по отношение на визовия режим на чуждестранните  туристи.

2. С Министерство на икономиката – СТИВ в чужбина

3. С митниците – по режима на влизане в страната на чуждестранните туристи.

4. С Националния статистически институт по отношение на статистическите данни.

Показатели за полза/ефект и целеви стойности
	ЦЕЛЕВИ СТОЙНОСТИ ПО ПОКАЗАТЕЛИТЕ ЗА ИЗПЪЛНЕНИЕ

	Ползи/ефекти:

	
	Целева стойност

	Показатели за изпълнение
	Мерна единица
	2008
	2009
	2010
	2011

	Приходи от международен туризъм
	2007 год. -
2 284.8 млн. евро
	Прогноза спрямо 2007    + 4.5 %
	Прогноза спрямо 2007    +5 %
	Прогноза спрямо 2007    +5.5 %
	Прогноза спрямо 2007    +6 %


Информация за наличността и качеството на данните

Информация по отношение на показателя се получава от Националния статистически институт. 
IV. Основни параметри на бюджетната ПРОГНОЗА
Описание на приходите
	ПРИХОДИ (в хил. лв.)
	2008
	2009
	2010
	2011

	Общо приходи:
	1 210
	828
	646
	538

	
	
	
	
	

	Данъчни приходи
	
	
	
	

	Неданъчни приходи
	1 210
	828
	646
	538

	Приходи и доходи от собственост
	
	
	
	

	Държавни такси
	1 210
	828
	646
	538

	Глоби, санкции и наказателни лихви
	
	
	
	

	Други
	
	
	
	


Описание разходите
	ПРОГРАМИ за 2008 г.

(в хил. лв.)
	Общо заявени разходи 
	Ведомствени разходи
	Администрирани разходи

	
	
	
	Общо
	По бюджета на ПРБК
	По други бюджети, фондове и сметки

	Програма 1. Устойчиво развитие на туризма
	4 175
	4 175
	
	
	

	Програма 2. Администрция на Министерство на икономиката и енергетиката за  изпълнение на държавната политика в областта на икономиката и енергетиката
	1808


	1808


	
	
	

	Програма n. "Администрация"
	
	
	
	
	


	ПРОГРАМИ за 2009 г.

(в хил. лв.)
	Общо заявени разходи 
	Ведомствени разходи
	Администрирани разходи

	
	
	
	Общо
	По бюджета на ПРБК
	По други бюджети, фондове и сметки

	Програма 1. „Национална туристическа реклама”
	4086.7

	4086.7
	
	
	

	Програма n. "Администрация"
	1847
	1647
	200
	200
	


	ПРОГРАМИ за 2010 г.

(в хил. лв.)
	Общо заявени разходи 
	Ведомствени разходи
	Администрирани разходи

	
	
	
	Общо
	По бюджета на ПРБК
	По други бюджети, фондове и сметки

	Програма 1. „Национална туристическа реклама”
	4203.3
	4203.3

	
	
	

	Програма n. "Администрация"
	1911
	1691
	220
	220
	


	ПРОГРАМИ за 2011 г.

(в хил. лв.)
	Общо заявени разходи 
	Ведомствени разходи
	Администрирани разходи

	
	
	
	Общо
	По бюджета на ПРБК
	По други бюджети, фондове и сметки

	Програма 1. „Национална туристическа реклама”
	4227.1
	4227.1
	
	
	

	Програма n. "Администрация"
	1969
	1719
	250
	250
	


Описание на източниците на финансиране
	Източници на финансиране на консолидираните разходи за периода 2009–2011 г.
	2008
(хил. лв.)
	2009
(хил. лв.)
	2010
(хил. лв.)
	2011
(хил. лв.)

	Общо разходи:
	
	
	
	

	Общо финансиране:
	
	
	
	

	Собствени приходи
	1 210
	828
	646
	538

	Субсидия от републиканския бюджет
	4 773
	5105.7
	5468.3
	5658.1

	Целеви субсидии
	
	
	
	

	Предприсъединителни фондове на ЕС 
	
	
	
	

	Структурни фондове и Кохезионен фонд на ЕС
	
	
	
	

	Кофинансиране от НФ
	
	
	
	

	Заеми 
	
	
	
	

	Безвъзмездни помощи
	
	
	
	

	............................................
	
	
	
	


V. бюджетна ПРОГНОЗА по програми
Програма 1 “ Национална туристическа реклама ”

Цели на програмата

1. Нарастване на приходите от международен туризъм в България;

2. Привличане на по-платежоспособни туристи в България в съответствие с променената категорийна структура на хотелската база и разнообразяване на туристическото предлагане; 

3. Нарастване на посещенията в България с цел туризъм в неактивния сезон;

4. Разширяване позициите на България на целевите пазари чрез диверсификация на предлагания продукт /комбинирани пътувания и специализиран туризъм/ Разнообразяване на предлаганите продукти с цел целогодишно използване на туристическия потенциал на страната;

5. Увеличаване дела на вътрешния пазар

6. Насърчаване развитието на „щадящи” туристически продукти.

Организационни структури, участващи в програмата – Държавна агенция по туризъм
Отговорност за изпълнението на програмата - Държавна агенция по туризъм
Целеви стойности по показателите за изпълнение

	ЦЕЛЕВИ СТОЙНОСТИ ПО ПОКАЗАТЕЛИТЕ ЗА ИЗПЪЛНЕНИЕ

	Програма „1 – Национална туристическа реклама”

	
	Целева стойност

	Показатели за изпълнение
	Мерна единица
	2008
	2009
	2010
	2011

	1. Чуждестранните туристи от основни целеви пазари
	2007 год. -
4 813 694 бр.
	Прогноза спрямо 2007    + 1%
	Прогноза спрямо 2007    + 1.5%
	Прогноза спрямо 2007    + 2 %
	Прогноза спрямо 2007    + 2.5%

	2. Приход от турист спрямо разход за реклама
	2007 год. -
съотношение    510 : 1
	Прогноза 500:1
	Прогноза   470 : 1
	Прогноза 460 :1
	Прогноза 450 : 1

	3. Посетителите на официалния туристически сайт
	2007 год. -
249 006 бр.
	Прогноза спрямо 2007    + 17 %
	Прогноза спрямо 2007    + 20 %
	Прогноза спрямо 2007    + 25 %
	Прогноза спрямо 2007    + 30 %


Забележка: 1. Целеви пазари са – страни от ЕС, Русия, Украйна,  балканите, среден и далечен изток

       2. Прогнозите са направени на база световните тенденции по доклади на Европейската туристичека комисия и Световната организация по туризъм.
Външни фактори, които могат да окажат въздействие върху постигането на целите на програмата

1. Повишаване на цената на предлаганите туристически услуги, което да доведе до загуба на едно от най-силните конкурентни предимства на България, а именно доброто съотношение цена – качество 

2. Въздействие на кампании, насочени към масовия туризъм, от страна на конкурентни дестинации;

3. Неуспешно постигане на задълбоченост на рекламните дейности поради недостатъчно финансиране.
Информация за наличността и качеството на данните

Информация по отношение на показател 1 се получава от Националния статистически институт. По показател 2 - от Националния статистически институт и от Държавната агенция по туризъм, а по показател 3 – от Държавната агенция по туризъм.
Предоставяни по програмата продукти/услуги (ведомствени разходни параграфи)
- презентиране на Бългапия на международни туристически борси;

- разработване на електронни тематични туристически маршрути;

- презентиране на продукти или услуги пред представители на медии, снимачни екипи и експедиенти.

Тригодишна бюджетна прогноза по ведомствени и администрирани параграфи на програмата

	№
	Програма “1”
	2008
	2009
	Разлика
	2010
	Разлика
	2011
	Разлика

	
	 Устойчиво развитие на туризма
	
	
	 (-/+) 
	
	 (-/+)
	
	 (-/+) 

	
	
	
	
	2009 – 2008
	
	2010 - 2009
	
	2011 - 2010

	І.
	Общо ведомствени разходи:
	4175
	4086.7
	-88.3
	4203.3
	116.6
	4227.1
	23.8

	
	   Персонал
	
	
	
	
	
	
	

	
	   Издръжка
	4175
	4086.7
	-88.3
	4203.3
	116.6
	4227.1
	23.8

	
	   Капиталови разходи
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Администрирани разходни параграфи
	
	
	
	
	
	
	

	ІІ.
	Администрирани разходни параграфи по бюджета 
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	
	1.....................................
	
	
	0
	
	0
	
	0

	
	2....................................
	
	
	0
	
	0
	
	0

	
	3....................................
	
	
	0
	
	0
	
	0

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	ІІІ.
	Администрирани разходни параграфи по други бюджети, фондове и сметки
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	
	1.....................................
	
	
	0
	
	0
	
	0

	
	2....................................
	
	
	0
	
	0
	
	0

	
	3....................................
	
	
	0
	
	0
	
	0

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Общо администрирани разходи (ІІ.+ІІІ.):
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Общо разходи по бюджета (І.+ІІ.):
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Общо разходи (І.+ІІ.+ІІІ.):
	4175
	4086.7
	-88.3
	4203.3
	116.6
	4227.1
	23.8

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Численост на щатния персонал
	
	
	
	
	
	
	

	
	Численост на извънщатния персонал
	
	
	
	
	
	
	


Програма 2 “ Администрация ”

Цели на програмата

1. Подобряване административния капацитет на администрацията.
2. Специализирани проучвания и анкети сред туристите, местното население и местния туристически бизнес за събиране на статистически данни, които се изискват от Световната туристическа организация и Европейската туристическа комисия.

3. Създаване и поддържане на Национален туристически регистър с цел предоставянето на актуарна информация на потребителите на туристически услуги и намаляване клиентския риск на българските и чуждестранни ползватели на българския туристически продукт.
Организационни структури, участващи в програмата – Държавна агенция по туризъм

Отговорност за изпълнението на програмата - Държавна агенция по туризъм

Целеви стойности по показателите за изпълнение

	ЦЕЛЕВИ СТОЙНОСТИ ПО ПОКАЗАТЕЛИТЕ ЗА ИЗПЪЛНЕНИЕ

	Програма „3 – Администрация”

	
	Целева стойност

	Показатели за изпълнение
	Мерна единица
	2008
	2009
	2010
	2011

	1. Численост на персонала
	2007 год. -
65 бр.
	66 бр.
	66 бр.
	66 бр.
	66 бр.

	2. Категоризирани туристически обекти
	2007 год. -
1274 бр.
	1200 бр.
	1000 бр.
	800 бр.
	600 бр.

	3. Лицензирани туроператори и турагенти
	2007 год. -
269 бр.
	240 бр.
	200 бр.
	150 бр.
	130 бр.


Външни фактори, които могат да окажат въздействие върху постигането на целите на програмата

1. Промяна в нормативната уредба.
2. Влошени параметри на околната среда;
3. Липса на адекватни устройствени планове и райониране в туристическите региони 

Информация за наличността и качеството на данните

Информация по отношение на показатели 1, 2 и 3 се получава от Държавната агенция по туризъм.
Тригодишна бюджетна прогноза по ведомствени и администрирани параграфи на програмата

	№
	Програма “3”
	2008
	2009
	Разлика
	2010
	Разлика
	2011
	Разлика

	
	 Администрация
	
	
	 (-/+) 
	
	 (-/+)
	
	 (-/+) 

	
	
	
	
	2009 – 2008
	
	2010 - 2009
	
	2011 - 2010

	І.
	Общо ведомствени разходи:
	1808
	1647
	-161
	1691
	44
	1719
	28

	
	   Персонал
	687
	718
	31
	779
	61
	841
	62

	
	   Издръжка
	1083
	891
	-192
	874
	-17
	840
	-34

	
	   Капиталови разходи
	38
	38
	0
	38
	0
	38
	0

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Администрирани разходни параграфи
	
	
	
	
	
	
	

	ІІ.
	Администрирани разходни параграфи по бюджета 
	0
	200
	200
	220
	20
	250
	30

	
	1.Администрация
	
	200
	200
	220
	20
	250
	30

	
	2....................................
	
	
	0
	
	0
	
	0

	
	3....................................
	
	
	0
	
	0
	
	0

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	ІІІ.
	Администрирани разходни параграфи по други бюджети, фондове и сметки
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	
	1.....................................
	
	
	0
	
	0
	
	0

	
	2....................................
	
	
	0
	
	0
	
	0

	
	3....................................
	
	
	0
	
	0
	
	0

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Общо администрирани разходи (ІІ.+ІІІ.):
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Общо разходи по бюджета (І.+ІІ.):
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Общо разходи (І.+ІІ.+ІІІ.):
	1808
	1847
	39
	1911
	64
	1969
	58

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Численост на щатния персонал
	60
	66
	6
	66
	0
	66
	0

	
	Численост на извънщатния персонал
	
	
	0
	
	0
	
	0


Описание на администрираните параграфи по програмата, вкл. проектите
В администрираните параграфи по програмата е включен членския внос в Световната туристичеса организация и Европейската туристическа комисия.
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